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1. Hatarozza meg a marketing fogalmat!
2. Mutassa be a marketing targyat!
3. Ismertesse, hogy kinek a feladata a marketing!
4. Mutassa be a kereslet tipusokat!
5. Hatérozza meg a piac fogalmat és mutassa be a piacok alapvetd valfajait!
6. Hatarozza meg a szilikséglet, az igény ¢€s a kereslet fogalmakat!
7. Sorolja fel a marketing kdrnyezet f6bb tarsadalmi tényezdit!
8. Allitsa parhuzamba az értékesitési- és a marketingorientacio fogalmakat!
9. Hatarozza meg a belsd marketing fogalmat!
10. Mutassa be a termékhez tartozé marketing valtozokat!
11. Hatarozza meg a fogyasztoi magatartas fogalmat!
12. Mutassa be a vasarlasi magatartas modelljét!
13. A tanulasi elméletek koziil mutassa be a klasszikus kondicionalas elméletét!
14. Sorolja fel a tarsadalmi jellemzoket, amelyek befolyasoljak a fogyasztoi magatartast!
15. Mutassa be a vasarlasi magatartas négy tipusat!
16. Mutassa be a vasarlasi dontési folyamat szakaszait!
17. Mutassa be a Markaerd-értékeld modellt!
18. Sorolja fel a markaelemek kivalasztasanak kritériumait!
19. Mutassa be a markazasi stratégiakat!
20. Mutassa be a markakiterjesztés elonyeit!
21. Mutassa be az 6t termékszintet!
22. Sorolja fel azokat a valtozokat, amelyek alapjan lehet differencidlni a termékeket!
23. Mutassa be a termékmix dimenzidit (ami eldsegiti a termékmix mérését)!
24. Sorolja fel, hogy milyen célokat szolgél a termék csomagolasa!
25. Mutassa be, hogy milyen arképzési célok mentén lehet megfogalmazni az arakat!
26. Hatarozza meg a kereslet arrugalmassagat!
27. Mutassa be az észlelt érték szerinti arazast!
28. Sorolja fel, hogy milyen funkcidkat latnak el a csatorna tagok az értékesitési csatornaban!
29. Mutassa be, hogy milyen tipusii marketing csatorna stratégidkat lehet megkiilonboztetni a

kozvetitdk szdma alapjan!
30. Mutasson be 6t csatornakonfliktus kezelési modszert a marketingcsatornak esetében!
31. Mutassa be, hogy milyen eszkdzokbdl all a marketingkommunikécids mix!
32. Mutassa be a kommunikacids folyamat makro modelljét!
33. Ismertesse a hatékony kommunikéci6 kidolgozasanak a 1épéseit!



